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Objetivo
do Midia Kit

Este documento é um guia para vocé,
influenciador digital, sanar dividas ou
preocupacoes que um contratado possa ter
sobre seu trabalho. Vamos demonstrar como
sua experiéncia no nicho de mercado pode
ser aproveitada para promover com eficacia
os produtos e servicos de seus clientes,
impulsionando, assim, as vendas.

Comece se apresentando e fornecendo algumas
informacoes basicas sobre vocé. Explique seu
nicho, suas plataformas e seu publico.

>> Dados demograficos do puablico: forneca uma
andlise detalhada dos dados demograficos do
seu publico, incluindo idade, sexo, localizacao e
interesses. Use dados e estatisticas para apoiar
suas reivindicacoes e mostrar o seu alcance.
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>> Plataformas de midia social: diga quais
as plataformas que utiliza e forneca
um detalhamento de sua contagem de
seguidores, da sua taxa de engajamento e
da tendéncia de crescimento dos seus perfis.
Essa é uma excelente oportunidade para
demonstrar como vocé aumentou o seu
nimero de seguidores ao longo do tempo.
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>> Exemplos criativos: mostre exemplos dos
seus posts, lives e publieditoriais anteriores,
incluindo postagens de alto desempenho e
conteldo patrocinado. Isso dara aos parceiros ’mportante 4
em potencial uma nocao da sua estética e
como a marca poderia se encaixar nela.

Ao longo do midia kit, insira uma chamada
para acao clara, incentivando parceiros

em potencial a trabalharem com vocé.
Enfatize os beneficios de colaborar com o
influenciador e forneca um caminho claro
para que eles entrem em contato.

>> Oportunidades de parceria: pontue, além
dos exemplos criativos, quais outros tipos
de servicos vocé oferece, como entrega
de produtos e brindes ou participacao em
eventos. Certifique-se de incluir diretrizes e
expectativas claras para os parceiros.

>> Depoimentos: inclua depoimentos de
marcas ou clientes, demonstrando o sucesso
que teve em outros projetos. Destaque os
resultados e nimeros do seu trabalho e
mostre como isso ajudou essas marcas a
aumentarem seu alcance e exposicao.

>> Informacoes de contato: forneca
informacgdes como: e-mail, nUmero de
telefone e perfis de midia social. Incentive
parceiros em potencial a entrarem em contato
para discutir oportunidades com vocé.
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Atencado

Existem perfis com muitos seguidores que acabam
sendo ineficazes. As vezes contas com menos
seguidores e maior engajamento podem gerar mais

resultados. As empresas saberao analisar os dados e
enxergar o seu valor.
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Nas entrelinhas, esclareca
por que voce se destaca no
mercado. Fora os niimeros,

ha coisas que somente

vocé possui. Para cada

nicho, existem milhares de
influenciadores, mas cada um
tem uma forma tinica de se
comunicar com o publico.

diferenc

Dados demograficos
do publico

Essas informacoes podem ser extraidas em
insights de publico, nas proprias ferramentas.
Elas ajudarao os clientes a entenderem quem
te segue, ja que, nelas, constarao idade,
género, localizacao, faixa etaria, etc.
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Historias
de sucesso

Empresas que fazem parte da sua historia e ja
trabalharam com voce.

Clientes satisfeitos sao o melhor marketing que vocé
pode ter a seu favor. Escolha um ou dois cases de

sucesso e peca permissao para inserir os resultados
de campanhas anteriores.
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Colaboracoes |
e experiencia

Se tiver depoimentos de clientes que ja trabalharam
com vocé, selecione dois. Isso comprova a efetividade
do seu trabalho, transmite credibilidade e ajuda a
atrair novos parceiros.

Importante

Dentro do que pode ser exibido, ndo hesite
em expor os resultados que conquistaram
juntos. Se ndo for possivel, liste parcerias
notdveis, com empresas renomadas.
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Tabela
de valores

Insira os valores para cada formato de postagem

e para a frequéncia de publicacao do contetido
publicitario. Precifique Stories, fotos e videos
individualmente, porque cada um demanda edicao e
tempo de trabalho diferentes.

>> Para videos é possivel, ainda, calcular os valores
por duracao.

>> Crie um preco “x” para videos de até 1 min., um

preco “y” para videos de até 5 min. e um preco “z”
para videos de 10 min. ou mais.

s> Caso tenha outros formatos, inclua-os e descreva
ao maximo suas possibilidades.
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Informacoes
de contato

Aqui, os bons e velhos e-mail, telefone e afins sao
bem-vindos, além de seu @ em cada midia social.

Estatisticas

Mostre seu nimero de seguidores e em qual
categoria vocé esta:

>> nano (1-10 mil)
>> micro (10-100 mil)
>> macro (100 mil-1 milhao)

>> milhoes-mais (a partir de 1 milhao)

Midia Kit — Influenciador empreendedor

[7;)
m
I8
I§II
m



Tipo de
conteudo que
voce produz

>> Pessoal: aqui o influenciador compartilha
informacoes mais direcionadas a pessoas
proximas, amigos, parentes e familiares. E
dificil monetizar tal conta, pois nem todos os

anunciantes estao interessados nesse tipo de blog.

>> Expertise: o nome fala porsi. O perfil transmite
informacoes relacionadas com areas especificas,
tais como financas, histéria ou direito.

>> Estilo devida: é semelhante ao primeiro tipo, mas,
neste caso, o perfil e o seu conteido motivam,
inspiram e despertam emocoes.

>> Negocios: este tipo de conta normalmente
promove produtos ou servicos. Uma conta de
negdcios tem como objetivo fazer com que o
usudario compre o produto promovido ao visitar
a pagina.

Midia Kit— Influenciador empreendedor

i

n

(77}
m
IE
|§||
m



<<<
40,

-

Embaixado
da niarca

Vale a pena falar sobre essa forma que os
influenciadores tém de ganhar dinheiro.
O que é um embaixador? E uma pessoa
contratada por uma organizacao ou
empresa para representar positivamente
a marca. Por exemplo, Selena Gomez era
embaixadora da Puma.

L
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E muito comum as empresas entrarem em
contato com influencers famosos do Instagram
ou TikTok que possuem um publico muito
grande (na casa dos milhdes) para esse servico.

O custo varia entre US$ 250 e US$ 1.700 por més.

Dicas

>> Plataformas de analise de perfis:
https://influencity.com/

>> Extensao: Influencer Analytics by Upfluence
(Traducao livre: Andlise de influenciadores por
Upfluence) — gratuito: https://bit.ly/3ZBcArq
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A partir de agora, vem com a gente, do Sebrae Rio, ver, na
pratica, como montar seu proprio kit. Utilizamos o exemplo de
uma influenciadora digital que criamos.

Aproueite a referéncia

e crie o seu.
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Laura Ribeiro

> DIGITAL INFLUENCER

Muito prazer,
sou a Laura, mais
conhecida como Laus!
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Laura Ribeiro

> DIGITAL INFLUENCER

“Carioca da gema,
apaixonada por
cachorros, leitora
assidua de cliches e
classicos, cinéfilae
uma grande viajante
pelo mundo.”

>> Tenho 30 anos, sou formada em Histéria da Arte
pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro
(UER)) e trabalho com as redes sociais ha 5 anos.

>> Por aqui vocé vai encontrar viagens, gastronomia,
cotidiano cdmico e a parte preferida dos meus
seguidores: experiéncias reais inspiradas em
recortes literarios. Vamos nessa?
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Quem &

o publico
majoritario
do meu

perfl?

Mulheres solteiras, com faixa etaria entre
20 a 40 anos, que possuem interesse

em conteudos relacionados a viagens,
literatura, filmes e gastronomia local.

A localidade é mista, com foco nas
metropoles: R), SP, DF e BH.

40

30

20

10
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Publico

17

B Mulheres ™ Homens

Faixa etaria

20a25an0s 25a30anos Acimade30anos

B Mulheres MW Homens
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Parceiros

>> Latam Airlines
>> Livraria da Travessa

>> TAG Livros | Clube de
Assinatura de Livros

>> Cinemark

Tabela
de precos

Por produto

>>1 Stories = R$ 14.849,66
>>1 Feed = R$ 59.398,65
>>1 Reels = R$ 29.699,33

>> 4h ou +: a partirde
R¢$ 500,00
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Outros
formatos
>> Card carrossel
>> Stories carrossel
s> Video
SEB_?AE
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Reels de viagem para

a Italia em parceria
com a Latam.
Publicacao de 9 de fev.
de 2022, em celebracao
ao Dia da Pizza!
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Post com indicacao

de um livro. Ao fundo
daimagem, o cenario
descrito no trecho.
Publicacao de 8 de out.
de 2022.
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E, ai? Vamos

construir uma
historia de
sucesso juntos?

Espero te
ver logo!

emaildoinfluencer@gmail.com
(xx) IXXXX-XXXX | 30X X-XXXX

@perfildainfluencer
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